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Ein weiterer Meilenstein flr das Loop5: Netto Marken-Discount er6ffnet Ende Oktober eine
Uber 1.000m? groRe Flache im Weiterstadter Shopping- & Erlebniscenter.

Weiterstadt, 23. Oktober 2024 — Das Loop5 in Weiterstadt setzt seinen Erfolgskurs fort: Mit
der Eroffnung der neuen Netto-Filiale wird das vielfédltige Angebot des Centers weiter
gestarkt. Auf mehr als 700m? Verkaufsfldche bietet der beliebte Lebensmittelhdndler seinen
Kundinnen und Kunden unabhangig vom Haushaltsbudget eine attraktive Nahversorgung.

Das Sortiment umfasst Uber 5.000 Artikeln und legt dabei den Fokus auf Frische, Qualitat und
Regionalitat. Darlber hinaus umfasst die Produktauswahl dauerhaft bis zu 500 6kologisch
zertifizierte Bioprodukte, darunter Obst, Kdse und Wurst. Auch das Bake-Off-Regal bietet eine
grolRe Palette an taglich frisch gebackenen Backwaren. Diese Neuerdffnung ist nicht nur ein
bedeutender Schritt fir die Besucher des Loop5, sondern auch ein deutliches Zeichen fir die
positive Entwicklung des Centers und der Akzeptanz des neuen Retailtainment-Angebotes.
Netto Marken-Discount ermdglicht mit den wochentlich wechselnden Aktionsartikeln in den
Handzetteln sowie in der Netto-App Preisvorteile flr einen glinstigen Wocheneinkauf. Auch
das monatliche Netto-Kundenmagazin ,,Gold” bietet seinen Leserinnen und Lesern exklusive
Netto Spar-Coupons.

,Netto Marken-Discount ist ein wichtiger Neuzugang fir uns. Diese Partnerschaft
unterstreicht die wachsende Attraktivitat des Loop5 als zentralen Handelsstandort in der
Region. Wir freuen uns, dass unser innovatives Konzept so positivankommt.”, erklart Nicole
Kurtovic, Center Managerin des Loop5.

Die Eroffnung der Netto-Filiale wird nicht nur das Einkaufsangebot fir die Besucherinnen und
Besucher des Loop5 erweitern, sondern auch zur weiteren Steigerung der Besucherfrequenz
beitragen. Ein gut frequentierter Discounter zieht regelmafig Kundschaft an, die von der
attraktiven Lage und dem umfassenden Angebot im Loop5 profitieren kann. ,,Mit Netto
schaffen wir einen zusatzlichen Anreiz flr unsere Kunden, noch regelmaliger in das Center zu
kommen, was den gesamten Mietermix belebt.”, erlautert Nicole Kurtovic.

Die Eroffnung der Netto-Filiale wird die Synergieeffekte im Loop5 weiter verstarken. Die
Kombination aus Lebensmitteleinzelhandel, Mode, Freizeit und Gastronomie wird das Center
zu einem Anziehungspunkt fiir Familien und Berufstatige gleichermalien machen. “Wir
mochten, dass unsere Kundinnen und Kunden nicht nur einkaufen, sondern auch einen Ort
finden, an dem sie sich wohlfiihlen und gerne verweilen. Unser Ziel ist es, das Loop5 zu einem
lebendigen Ort zu machen, der die Bedlrfnisse der Gemeinschaft erfullt und gleichzeitig ein
hohes Mals an Qualitat und Vielfalt bietet.”

Events zur Er6ffnung



Um die Eroffnung geblhrend zu feiern, plant Netto zusammen mit dem Loop5 exklusive
Aktionen und Events, die die Besucher anlocken sollen. Gewinnspiele, Rabatte und spannende
Aktivitaten flr die ganze Familie werden angeboten, um die Kundenbindung weiter zu
starken.
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Netto Marken-Discount im Profil:

Netto Marken-Discount gehort mit Gber 4.350 Filialen, rund 87.300 Mitarbeiterinnen und
Mitarbeitern, wochentlich 21 Millionen Kundinnen und Kunden und einem Umsatz von 17,1
Milliarden Euro zu den fihrenden Unternehmen in der Lebensmitteleinzelhandelsbranche.
Mit rund 5.000 Artikeln und einem Schwerpunkt auf frischen Produkten verfligt Netto
Marken-Discount lUber die grofSte Lebensmittel-Auswahl in der Discountlandschaft. Die
Ubernahme von Verantwortung gehért zur Netto-Unternehmenskultur — dabei setzt das
Handelsunternehmen auf vier Schwerpunkte: Gesellschaftliches und soziales Engagement,
faire Zusammenarbeit, schonender Umgang mit Ressourcen sowie die Ausrichtung der
Einkaufsstrategie an Nachhaltigkeitsaspekten. Netto ist Partner des WWF Deutschland:
Neben dem Ausbau und der Férderung des nachhaltigeren Eigenmarkensortiments arbeitet
Netto auRerdem entlang der Schwerpunktthemen Klimaschutz, Biodiversitat, SGRwasser und
Ressourcen daran, den eigenen 6kologischen FuRabdruck weiter zu reduzieren. Mit tGber
5.600 Auszubildenden zadhlt das Unternehmen zudem zu den wichtigsten
Ausbildungsbetrieben des deutschen Einzelhandels und besetzt Fiihrungspositionen
bevorzugt mit engagierten Talenten aus den eigenen Reihen.
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Uber das Loop5

15 Jahre nach seiner Eroffnung, setzt das Mega-Einkaufszentrum Loop5 in Weiterstadt mit
seinen Umbaumalnahmen auf ein ganz neues Konzept: Retailtainment - und ist damit das
erste Shopping Entertainment Center Deutschlands. Shopping, loopen oder climben?

Die Zeit der klassischen groRRen Einkaufszentren sei vorbei, Konsumtempel missten
stattdessen zu Lifestyle Hubs werden, so das Zukunftsinstitut. Laut einer aktuellen Studie
gaben 52 Prozent der Millennials an, immer mehr Geld fir das sogenannte Erlebnisshopping
auszugeben. ,Das Loop5 mochte, dass die Menschen hier eine gute Zeit miteinander
verbringen. Es soll ein Ort des Wohlflihlens sein, der Glicksmomente, denn danach sehnen
sich die Menschen in diesen Zeiten mehr denn je. Immer mehr wollten Teil einer
Gemeinschaft sein.” ist Nicole Kurtovic, Center Managerin des Loop5 in Weiterstadt,
Uberzeugt. Fir weitere Informationen besuchen Sie bitte unsere Website

unter www.loop5.de oder www.like-it-loop-it.de.
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